
IL CONTRASTO AI PARCHEGGI  

LOW COST AEROPORTUALI 

Il caso SAVE 

Firenze 

10 Giugno 2016 

ing. Gaetano Trapanese 



PARCHEGGI LOW COST 

Le origini 

2 Parcheggi low cost – Il caso Save 

Nascita parcheggi 

low-cost 

Perdita  

monopolio 

Perdita  

fatturato  

1998 

2000 

2004 
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14% 

TRANSAZIONI 

LUNGA SOSTA 

FATTURATO 

24% 

Fonte: elaborazione su dati Gesac Spa 
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Bracciano 

Zona ad alta 

pescosità 
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- a pagamento 

- SEM 

- Google AdWords 

- gratuito 

- SEO 

- Google organico 

- gratuito 

- LOCAL 

- Google MyBusiness 
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Fonte: wordstream.com 
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Google 

Utente Advertiser 

PERTINENZA                CTR >20% = 
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PERTINENZA                CTR >20% = 
1 

2 

3 

4 

Ogni volta che un utente esegue una QUERY, Google assegna, tra gli 

inserzionisti che hanno fatto un’offerta su KEYWORD pertinenti alla 

query, le posizioni a pagamento sulla base di QUALITA’ (pertinenza tra 

query, keyword, annuncio e sito web e user experience sul sito web) e 

OFFERTA (cpc max - costo massimo per clic).  

Sulla base del mix di pertinenza e cpc, Google genera un RANKING, 

attribuendo le posizioni migliori (più in alto: 1, 2, 3, 4) agli inserzionisti 

con ranking migliore. Il ranking è calcolato ad ogni query. 

Ogni volta annuncio cui viene attribuita una posizione ha una IMPRESSIONE, cioè viene visualizzato sulla sezione a 

pagamento di Google. Per l’impressione non si paga nulla. 

Tutti gli annunci che sono visualizzati su Google possono ricevere (o meno) un CLIC dall’utente cha ha effettuato la query. 

Solo in questo caso l’inserzionista paga Google; ma paga non quanto ha offerto (cpc max), ma un costo tanto più basso di 

esso quanto maggiore è la qualità rilevata da Google. 

Il CTR - Click Through Rate – è il rapporto tra clic e impressioni. Il CONVERSION RATE è il rapporto tra conversioni e clic 

CTR >20% QUALITA’ 10/10 

Tutti i clic ricevuti dall’annuncio rimandano ad un sito web, dove possono trasformarsi in CONVERSIONI (acquisto del 

parcheggio) o meno. 
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CTR: 38%   -   CONVERSION RATE 12%  

CTR: 30%   -   CONVERSION RATE 14%  

Impressioni  

Clic (30%) 

Conversioni (14%) 

 

100 

30 

4,2 

 

0 

21€ 

21€ 

 

0 

0,70€ 

5€ 

Unità Costo 

Costo 

Unitario 

COSTO/CONVERSIONE 
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Investimento 
(costo parametrico dei clic pagati a 

Google +compenso consulente) 

ROAS 
(Return On AD Spend) 

100 30 

559% 1.485% 

Per ogni euro speso ne sono stati guadagnati  5,59 a Venezia e 14,85 a Treviso 

 

Venezia «compra» una conversione Google a 5 € e la «vende» a 38€ 
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Scontrino medio 38€ 

Iva (22%) -6,85 

Royalty (90%) -28,03 

Commissioni CC (2%) -0,76 

Commissioni e-commerce (1€) -1,00 

Costo/conversione Google (5€) -5,00 

-3,65€ 

I valori economici riportati sono da ritenersi indicativi ed esemplificativi 
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Bari 

Brindisi 
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Venezia 

Napoli 

Pisa 

Palermo 

Verona 

Treviso 

30% 

41% 

21% 

27% 

31% 

38% 

Le campagne progettate per gli aeroporti: 

CTR 

Se il CTR delle vostre 

campagne Google AdWords 

non è in linea con questi 

risultati, vi faremo un  

check-up gratuito 

QUALITA’ 

10/10 

10/10 

10/10 

10/10 

10/10 

10/10 
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gaetano.trapanese@quickparking.it 

Trap_74 

Gaetano.trapanese 

Trap_74 


